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装饰服务

今年巴斯夫将在全球各地推出全新
实验项目“聪明的美食家”，以庆祝“小小
化学家”项目诞生20周年。同时巴斯夫

“小小化学家”进入中国也已15周年。在

上海，这个让小朋友们亲手操作的实验室
已经成为很多6至12周岁儿童暑期不容
错过的活动。今年的活动于 7 月 5 日至
15日继续在上海科技馆举行。

巴斯夫将从现在到十二月每月在“小
小化学家”网页上推出一个实验项目，小朋
友们在家就可操作。巴斯夫大中华区营运
与基地管理全球高级副总裁莫立森博士表
示：“‘小小化学家’自从2002 年来到北
京，现在已经成为每年暑假深受北京、上
海、重庆儿童喜爱的一项活动。这一互动
教育项目已在中国吸引了逾17万儿童的
参与，以及近千名大学生担任志愿老师。
巴斯夫与上海科技馆的长期合作体现了双
方携手推动科普的承诺，我们一起激发孩
子们对科学、环境保护和生活品质的好奇
和关注。”巴斯夫“小小化学家”20周年庆
祝活动同时在全球各地展开，从德国到中
国、肯尼亚、印度、新西兰等等。

上海科技馆副馆长梁兆正表示：“过
去十多年以来，这一互动实验项目每年都
在上海科技馆吸引数千儿童的参与。我
们相信高质量教育的起点就是激发孩子
们对科研探索的兴趣。展望未来，我们
希望参与的孩子更加多元化，包括刚刚
同他们的父母来到上海的打工家庭的小

朋友们。”
为了给全国各地儿童带来体验神奇

化学的机会，巴斯夫去年起推出网络实验
室中文版。这一线上平台提供互动的模
拟实验，帮助孩子们体验经典的“小小化
学家”实验 ——“起泡饮料的秘密”、“发
泡颗粒之谜”、“烘培实验室”、“太阳的能
量”、“水的净化”、“变色的衣物”、“寻找发
送者”。孩子们既可以在上海科技馆十天
的活动中来到网络实验室游戏中心，也可
以全年在家中上网体验。网络实验室每
隔几个月就会增加新的实验。

据悉，在巴斯夫，创造化学新作用
——追求可持续发展的未来是他们企
业的理念。巴斯夫将经济上的成功、社
会责任和环境保护相结合。巴斯夫在全
球约有 114,000 名员工，为几乎所有国
家、所有行业客户的成功俟出贡献。巴
斯夫的产品分属五大业务领域：化学
品、特性产品、功能性材料与解决方
案、农业解决方案、石油与天然气。

（露雨）

巴斯夫小小化学家庆祝创立20周年和进入中国15周年

且论“枪手”和装饰，原本是八
竿子都打不到一块儿的事，在如今的
网络时代却被拼凑到一起来了，因为
是网络便捷的缘故，已是大多市民在居
家装修要上网浏览几成常事，在网上寻
觅自己中意的装潢公司，习惯再看看相
关的网站，包括一些品牌装潢公司自家
网站上的网客评议或跟帖情况如何，于
是“枪手”便呼之欲出“应运而生”。

何以能认定一些网评及跟帖必然
是“枪手”们所为，是因为不少自设
网站的家装公司一般均为行业的品牌
企业或骨干企业，在网上看到的一些
指责及批评其装修质量低下或饰后服
务质量差劲的帖子，往往即使是言辞
尖刻到近乎谩骂挖苦的地步，为了企
业的声誉，也要想方设法去寻觅到当
事人，或查找既往的签约合同或项
目，以便亡羊补牢或举一反三。然
而，网上不少声色俱厉说得有鼻子有
眼的投诉案例，结果查下来常常却属
子虚乌有，大体是这样，话出有音查
无实据。

类似的网上“屋里空”的事例，
餐饮市场要比装潢市场先受其害，其
深广度有过之而无不及，不仅不少著
名酒家和饭店的网站无端遭到过攻
击，且相关的供就餐食客自行上帖评
议饭酒家菜肴质量和服务水准的评议
网站，一些冷嘲热讽甚至近乎恶意诋毁
的所谓“案例”，不仅毫无事实根据，连
投诉人上帖者的相关信息资料都属胡
编乱造。但不少著名酒家和饭店的声誉
却因之屡屡受损，尤其是并不知情的局

外人，原本随意浏览，以便根据已就餐
食客的点评日后也循迹而去，如今被说
得如此这般地蒙客宰客，谁还愿再去

“引颈就戮”？弄得许多餐饮业苦不堪
言。

在忍无可忍的情况下，有的酒家便
拍案而起将网站拉上法庭对簿公堂以
维护自己的声誉，因为一旦诉诸法律，
即便再藏首匿尾的“枪手”或“托儿”，无
疑也得要显其原形。拔出萝卜带出泥，
受雇于人的背后，自然还深藏不露着财
大气粗的雇人者，而花钱聘雇“枪手”捉
刀代笔的目的，其实也是为了一个“钱”
一个“利”字。业内同行市场竞争到近乎
惨烈状态，“枪手”也才会有发热、发光、
发挥的用武之地。

常言道，谣言止于智者。我们不
妨逆向思维一下，往往便能耳聪目

明。以上海家庭装潢行业为例说开，
真正有实力有信誉的品牌装潢公司数
来数去也就在这么几家，况且为方便
市民大众辨认和区分，上海市装饰装
修行业协会还曾专门进行过资质和资
格认定，实行过分门别类的星级考核
认定工作，成绩虽只能说明过去，但
显然无法想象一个有着良好业绩的企
业，网上却竟会遭到那么多的“非
议”，若真有那么多的难尽人意之处，
凭什么既往还能入列行业的先进企
业？市场的名牌企业？

网络毕竟是虚拟的世界，面对扑
面而来的信息大潮，需要的是冷眼静
观的心定气闲，唯此也才能使就怕天
下无事的“枪手”们没趣到出局，装
潢市场是如此，其它业态中的“枪
手”下场也会一样。

故弄玄虚 混淆视听
装饰市场谨防“枪手”搅局

居室装潢，留点小缺陷是有可能的，
没有大的问题就已经不错了，有过装修
经历的业主都认同这样的说法。缺陷有
大有小，有多有少，对于大的缺陷，比如
装修质量问题，业主大多不能忍受，但对
于一些小缺陷，业主一般就睁只眼闭只
眼过去了。实际上，这些小缺陷，也会给
新居生活带来较大的麻烦，至少会让您
觉得有些别扭。为此，特地收集了一些
装修中的小缺陷，希望能给准备装修或
者正在装修之中的人们提个醒。

缺陷之一：插座个数偏少点了
有人说，女人永远少一件衣服，装修

过的人会说，我家少安了一个插座。看
到人家家里的水族箱情趣盎然，习先生
也想买一个，家里客厅正好有地方可以
安置鱼缸，但仔细一看，这面空着的墙面
没有安电源插座，鱼缸的照明、过滤设备
要依靠拖线板才能工作，只好放弃了。

在各个装修网络论坛上，插座问题
常常是装修遗憾的焦点问题，房子越来
越大，电器越来越多，插座越装越多，但
搬入新家后，常常发现还是少了。譬如，
有人买回一个手持式熨衣机，打算把阳
台上晾衣杆上的衣服熨平后再收纳到衣
柜里，但却发现阳台上没有安插座，每次
熨衣要用长长的拖线板。又比如，电视
背景墙的一排插座正好给电视机、影碟
机、音响的插头占满了，但小区进行数字
电视改造，突然多了个机顶盒，也只好请
拖线板帮忙。

解决办法：客厅、饭厅、卧室的每面
墙都要安上插座，即便是储藏室、衣帽间
等小空间，也至少要装一个插座。比较
宽的墙面隔开一段距离就要安装一个。
电视墙、写字台墙面、厨房操作台墙面等
可能用到多种电器的地方，安装插座多
多益善。

缺陷之二：开关位置装得稍低了些
了

开关一般安装在门口和床头，高点
低点好像问题不大，一般安装在一米多
高的位置，大人小孩一抬手都能够到，但
有的时候，也会有问题。马女士为女儿
买了一张两层的高架床，下层是写字台，
上层是床铺，每次女儿爬上床睡下后，都
要叫妈妈为她关灯，因为开关的位置是
按照单层床铺的高度设计的，女儿在上
层床铺探出身子也够不到开关。

类似的开关插座位置高低导致的遗
憾还有不少。比如，床头灯的开关设计
位置过低，而床头柜选择得又过高，开关
就会被床头柜部分遮挡；又比如，有的人
按照老式电视柜的高度设计了背景墙插
座的高度，但购买了目前流行的低矮电
视柜，造成插座位置高于电视柜，影响背
景墙的整体视觉效果，甚至会出现电视
柜的台面高度正好在插座面板中间位置
的情况，影响实际使用。

解决办法：开关插座的高度一定要
配合家具的尺寸，最好的办法是在装修
前先选择家具，并将家具的尺寸告诉设
计师。如果事先没有选好家具，那么在
装修后选择家具时一定要考虑开关插座
的位置。

缺陷之三：布线忘了超前点了
你会在厨房和卫生间排放闭路电视

信号盒吗？当然不会，周小姐装修的时
候也没有这样做，现在就很后悔。看到
液晶电视价格一路走低，她想把餐厅墙
上的20英寸液晶电视换成32英寸的，那
个小电视机怎么办呢？装在厨房里吧，
这样，做饭的时候就可以看电视了，有时
候还能一边看美食节目一边学着做菜，
但遗憾的是，厨房里没有排闭路电视线
路。把它装在卫生间的浴缸边，一边泡

澡一边看肥皂剧也不错吧？也很遗憾，
卫生间更不可能有闭路电视插座了，这
样的美事也只能想象一下而已。

家用电器的发展日新月异，由此要
求家庭装修的布线应适当超前，不然，要
享受新科技就不得不忍受墙面被新装的
管线破相。比如投影仪、卫星电视等现
在越来越流行，但多数家庭没有预留暗
线，只得走明线。

解决办法：随着铜价的上涨，电缆线
的价格也不断上涨，多布线意味着多支
出，但考虑到重新布线成本更大，还不如
适当超前更合算。如果你对怎样布线合
适没有概念，那么不妨请一家专业的布
线公司来搞定。

缺陷之四：窗帘透光略多了点了
有的人倒下就能睡着，打雷也不醒，

但有的人却特别讲究睡眠的环境，声音
吵了不行，光线亮了也不行。如果你是
后一种人，装修时就一定要特别注意窗
户的问题。杨先生搬入的新家朝向偏
东，清晨阳光常常透过窗帘照亮整个卧
室，照醒习惯晚起的他。无奈之下，他到
窗帘市场定做了遮光窗帘，光线确实暗
了点，但阳光还是能透过窗帘杆的缝隙
照在天花板上，杨先生还是没办法像以
前一样舒舒服服睡懒觉。

解决办法有：很多人有过住星级酒
店的经历，这些酒店往往采用“老式”的
窗帘盒，配合遮盖整个窗户和墙面的遮
光布，基本能够遮挡所有的光线。但现
在的家庭装修中，大多采用更具有装饰
性的窗帘杆代替窗帘盒，窗帘杆与墙体
的缝隙就会成为透光的地方。因此，如
果你是对光敏感的人，还是老式一点，用
窗帘盒吧。另外，木质百叶窗的遮光效
果也很好，不过，价格高了点。

(知凡）

居室装潢，请别留小缺陷

伦敦高层大火，震惊世界。为了吸
取伦敦高层大火中的教训，日前，上海
市政府召开高层建筑消防安全综合治理
动员部署会电视电话会议。上海作为拥
有全国1/10数量高层建筑的城市，将从
严抓好高层建筑消防安全关键环节，其
中，外墙保温材料、消防疏散通道等多
个环节均包括在内。上海市委常委、市
政法委书记陈寅，副市长时光辉，市公
安局局长龚道安出席会议。

据统计，目前上海共有24米以上高
层建筑3.1万幢。其中，100米以上的超
高层建筑近 600 幢，数量、规模均居世
界首位。从高层建筑火灾事故情况看，
自2007年至2016年十年间，申城高层建
筑共发生火灾4293起，造成87人死亡，
106 人受伤，直接财产损失 2.89 亿元，
分别占同期火灾总数的 7.9%，15.2%，
18.2% 和 26.8% 。 尤 其 发 生 了 2007 年

“8.14”上海环球金融中心在建工地火
灾 、 2010 年 “4.13” 东 方 明 珠 火 灾 、

“11.15”静安胶州路教师公寓重特大火
灾事故，影响巨大，教训深刻。

据介绍，从消防高风险调研和日常
监管掌握情况来看，上海的高层建筑消
防安全主要存在以下难点问题：一是部
分建筑消防安全存在“硬伤”。一些始建
年代较早的高层建筑，按照现行规范实
施消防改造困难，在《高层民用建筑设
计防火规范》实施前，上海就已建成高
层建筑1200余幢。此外，据统计，上海
市 15 年以上房龄高层建筑占总量 46%。
二是日常消防安全管理还有“软肋”。目
前全市有近 74%高层建筑未成立业委
会，一些高层建筑房屋使用属性不明，
分隔为小产权出售或层层转租，“居改
非”、办公改居住以及办公改商业等情况
较为普遍。三是火灾扑救困难。高层建

筑楼层高、功能复杂、竖向管线繁多，
发生火灾后极易产生“烟囱效应”，蔓延
迅速，疏散缓慢，扑救难度大，历来是
国际性消防难题。

时光辉表示，为了吸取伦敦高层大
火中的教训，申城要从严抓好高层建筑
消防安全关键环节：一要从严管控外墙
保温材料。对采用易燃可燃外保温材料
的既有高层建筑，要结合改建、扩建工
程予以更换；未拆除前、要跟进严格的
管理措施，设立警示标志。

二要从严管理建筑消防设施。设施
缺乏的，要结合改建、扩建工程予以增
设；设施损坏的，要限期整改修复；对
疏散楼梯数量不足的，要采取增加室外
疏散楼梯等措施；对电缆井、管道井等
管井及电缆桥架封堵缺失或不严密的，
要严密封堵。三要从严治理消防疏散通
道。全面清理疏散楼梯、走道堆放杂物

以及违规停放、充电的电动车等；确保
疏散楼梯间的防火门起到防火防烟功
能，确保疏散走道、楼梯间内的应急照
明和疏散指示标志完整好用。四要从严
查处消防违法行为。要用好用足法律手
段，对建设单位、施工单位、监理单位
和产品生产、销售企业，在供货、检
测、施工等环节弄虚作假、降低标准、
违规采用易燃可燃外保温材料或降低外
保温系统安全性能的，一律依法顶格处
理。对整改难度大、火灾风险高、存在
重大隐患的高层建筑，要挂牌督办。五
要从严落实物防技防措施。要大力推广
利用物联网技术，运用城市消防安全远
程监控系统，实时监测消防系统水压、
预警等状态数据，纳入“智慧城市”管
理。要鼓励推广配置简易喷淋、独立式
火灾探测报警器等技防设施，着力提升
防范能级。 （记者 顾今）

上海将对采用易燃外保温材料的高层建筑予以“换装”

凭借在中国涂料市场强大的品牌影
响力以及出色的创新能力和卓越的产品
性能，佐敦涂料近期在“2017中国涂料
品牌盛会”暨中国涂料“华彩奖”影响
力品牌颁奖盛典上，再次获得三项殊
荣，这已经是佐敦连续4年获得“防腐
涂料影响力品牌”，连续2年获得“粉末
涂料影响力品牌”和“墙面漆影响力国
外品牌”桂冠。

中国涂料品牌盛会，历经11年的发

展，已经成为业内最具行业成长价值和
市场影响力的活动。本次盛会以“驱动
原力，智融赋能”为主题，以全新的视
角探讨涂料与涂装行业的发展方向。在
中国涂料品牌盛会上进行的中国涂料

“华彩奖”影响力品牌颁奖盛典，旨在肯
定并褒奖为中国涂料产业做出贡献的品
牌企业。佐敦凭借创新性的产品技术、
高品质的服务在众多竞争品牌中脱颖而
出，再度揽获三项行业大奖，彰显其领

导地位。
作为全球知名的专业涂料品牌，佐

敦中国发展迅速。在过去20多年里，佐
敦一直致力于为客户提供品质卓越、创
新、环保的涂料产品与服务以及一站式的
系统解决方案，佐敦业内领先的船舶涂
料、工业保护涂料、粉末涂料以及装饰漆，
广泛应用于中国的船舶、海洋工程、石油
化工、电力等设施以及工业建筑和家装行
业，并取得了客户的广泛好评。

“我们非常荣幸能够再度荣登‘影响
力品牌’榜单，这充分印证了佐敦对于
中国市场的长期承诺，也标志着佐敦对
中国涂料行业贡献已经得到了充分的肯
定。”佐敦东亚副总裁Biren Arora先生
表示，“佐敦将继续创新研发，以优质、
环保的产品和完善、专业的技术服务，
为中国客户提供满足其所需的一站式涂
料解决方案，从而为中国涂料行业的可
持续发展做出贡献。” （溟捷）

佐 敦 获 得“ 华 彩 奖 ”三 项 殊 荣
分别摘得“粉末涂料影响力品牌”、“防腐涂料影响力品牌”和“墙面漆影响力国外品牌”大奖

鎏金七月，建材盛典，为期四天的2017广州建
博会于7月11日落下帷幕。在百花争奇斗艳的家居大
舞台上，欧铂尼木门首掀定制木门设计风独占鳌头，
捷报频传，成为展会万众瞩目的焦点。藉此，记者就
欧铂尼展馆设计理念以及最新品牌动向等话题与欧铂
尼营销副总经理曲锐进行了交谈。

人气爆棚，全场焦点，这就是这次展会上欧铂尼
展示自身新品牌的最好说明。曲锐告诉记者，继
2016年的82万人次后，本次广州建博会参展人数再
创新高，各大展区摩肩接踵!欧铂尼木门展馆更是大
排长龙，一度“水泄不通”!观众不仅惊叹科技感十
足的展馆设计，还深深被设计软件的惊艳效果所折
服，甚至有观众表示，本次展会就是直奔欧铂尼木门
而来!。

对于欧铂尼木门这次带来的设计理念，曲锐从四
个方面进行了诠释：

一是科技展厅，时尚前卫。欧铂尼木门展厅外
观，利用外立面的灰色基调与白色“L 型”门洞交
接，搭配各种光感字体图案，营造浓郁的科技感。

展馆内有时光隧道体验间与本次展会的科技主题
相呼应。黑与白的交织，形成视觉上空间之间的替
换，伴随着木门深与浅的交替出场，仿佛在穿梭时
空。

展馆设计理念还注入了浓郁的“爱家”品牌文
化。设计终要回归生活，展馆内部布局三大不同风格
的实景体验间，构筑“家”的生活空间，让消费者真
实感受到装修效果。

二是优秀作品，意大利原创设计。本次展会，意
大利设计师马克(Marco bortolin)为欧铂尼设计的原
创木门新品《菲拉格慕》荣获国内各权威机构联合颁
发的“中国木门原创设计奖”。

众所周知，意大利产品一直以其集美观与实用与
一体的特点而闻名于世界，而对于产品设计近乎苛求
的欧铂尼，多年来在践行这一理念中碰撞出美学火
花。

欧铂尼没有用竞品的低价及以健康，环保，高
端，时尚等宽泛的高大上概念营销策略，而是独辟蹊
径，选择了与意大利著名设计联盟合作，为木门行业
注入时尚、潮流的意大利元素。最终目的在于要将品
质卓越的欧铂尼整体木门定制产品推向巅峰，为消费
者带来不一样的国际体验。

三是设计软件，极致体验。借着本次行业盛会，
欧铂尼木门隆重推出行业首款设计。

这款3D设计神器功能强大，包含木门及其配套
产品和其它软硬装家居装修的设计方案。根据客户需求，设计师可在12分钟
内快速出具设计方案，即：1分钟户型绘制、10分钟方案设计，1分钟渲染出
图。近乎真实的 720·全景效果图，借助 VR 头显，让消费者感受到身临其

“家”的极致设计体验!。
在这之前，一些木门企业提供木门设计服务，但是绝大部分所谓“服务”

就是上门量门洞尺寸，确认好数据下单便完成服务。对于那些有护墙板、垭口
套等全屋定制需求的客户来说，他们无法感知实际的装修效果。而欧铂尼木门
的设计师不仅提供上门量尺等贴心服务，还会根据客户需求及量尺数据，绘制
户型图，针对客户喜好设计出优质的定制方案，并快速渲染出图，让消费者能
立即看到自己未来“家”。

四是应时再展，行业新领航。在行业全屋定制风汹涌之际，欧铂尼木门应
时再展，推出行业首款设计软件，让设计不仅产品上做到了完美，更上升到行
业塔尖高度，真正实现从“产品定制”到“空间定制”的转变!毋容置疑，未
来三年，欧铂尼木门将凭借出色的设计能力，以及欧派强大的家居定制能力，
成为木门行业新“领航”。
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